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Before

World Bank กลา่วถึง ค่าเฉล่ียการขยายตวัทางเศรษฐกิจของไทยใน
ระหวา่งปี 2017-2019 ท่ีต ่ากวา่คา่เฉลี่ยของอาเซียน
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After COVID-19

Food & beverage, Business 
support work from home, 
Online class & webinar

Event, Travel, Hotel-
Tourism and continuous 
business.

ยงัมีอยู่

หายไป
Demand

การหดตวัของดีมานด์ การปรับเปลี่ยนของรูปร่างของความสมัพนัธ์ทางเศรษฐกิจการตลาด

SMEs affected
ด้วยลกัษณะทัว่ไปท่ีเป็น “สว่นหนึง่ของห่วงโซ”่ มีข้อจ ากดัในการปรับตวั
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ธปท.คาดวา่ปี 2563 เศรษฐกิจไทย
จะติดลบ 8.1 % และในปี 2564 
จะขยายตวักลบัมาได้ 5 % (ก็ยงัติด
ลบอยู่ 3.1%)
24/06/2563



What about of downturn economic cycle

โอกาสของการ
ขยายตวัของธรุกิจ
ขนาดใหญ่ท่ีครอง

พืน้ท่ีตลาด

ในช่วงเศรษฐกิจขาลง 
ธรุกิจขนาดใหญ่จะ “ปกป้องตวัเอง”
ในทางกลบักนั
โอกาสจะเปิดกว้างตอ่ 
“new entrepreneurs”

1950s1920s

Kondratieff Schumpeter

Small Business,
New entrepreneurs
++
Disruptive innovation
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Christensen

1995


